9. RYNEK: PRAWA POPYTU I PODAZY

Z tego rozdziatu dowiesz sie:

e czym jest rynek i jakie sg jego rodzaje,

e czym s3 popyt i podaz,

* wjakim celu wprowadza si¢ pojecia praw popytu i podazy,
e dlaczego wiedza ekonomiczna jest ograniczona.

Najwazniejsze pojecia:
mechanizm rynkowy, popyt, podaz, prawa ekonomii

Rynek i rodzaje rynkow

W zasadzie caty dziat I podrecznika jest poswiecony dziataniu tak zwa-
nego mechanizmu rynkowego, czyli procesu ekonomicznego, ktory prze-
biega pomiedzy wszystkimi cztonkami spoteczenstwa, wymieniajacymi
miedzy sobg dobra i ustugi. Ilekro¢ bowiem dochodzi do transakcji wy-
miany miedzy dwiema stronami, mozemy moéwic o zaistnieniu rynku.
Rynek obejmuje swoim zasiegiem catoksztatt stosunkéw ekonomicznych
wynikajacych z prob podejmowania i realizowania transakcji jednostron-
nego lub obustronnego oferowania dobr i ustug. Dlatego méwimy o rynku
nie tylko wtedy, gdy do wymiany dochodzi, ale nawet wtedy, gdy pojawia-
ja sie jedynie propozycje wymiany (sktadanie ofert). Obiektem wymiany
moze by¢ wszystko, zarowno dobra materialne, jak i niematerialne. Trze-
ba przy tym zdawa¢ sobie sprawe, ze wbrew mylgcej nazwie rynek nie jest
miejscem, ale zjawiskiem kreowanym przez wspotdziatajacych ludzi.

W jaki sposéb mozemy klasyfikowac rynki? Rynek kazdego dobra jest
w zasadzie unikatowy. Inaczej wyglada rynek jablek, a inaczej rynek sa-
mochodéw. Mozemy jednak zastosowaé rozr6znienie na bardziej ogdl-
nym poziomie. Mozemy moéwic o rynku dobr konsumpceyjnych, na kto-
rym wymieniane sg dobra finalne (samochody, zywnos¢, rozrywka itd.).
Roéwnolegle do niego istnieje rynek czynnikéw produkcji — pracy, ziemi
i dobr kapitatowych, ktére sa nabywane przez przedsiebiorcow. Obok
nich istnieje rynek finansowy, na ktérym oszczedzajacy dostarczaja swoje
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srodki na inwestycje (np. kupujac akcje lub odktadajac pieniadze na loka-
tach bankowych).

Oprocz tego rynki klasyfikujemy terytorialnie (polski, amerykanski, mo-
nachijski, katalonski itd.). W literaturze ekonomicznej pojawia si¢ rowniez
pojecie rynku nabywcy. Jest to rynek relatywnie korzystny dla odbiorcy
produktu (np. gdy jest duza konkurencja). W opozycji do tego méwi sie
o rynku dostawcy, gdy ten jest relatywnie Korzystniejszy dla dostarczycie-
la towaru (w sytuacji, gdy natezenie konkurencji jest mniejsze).

Na kazdy z tych rynkéw sktada sie ogot wszystkich ofert transakeji
kupna i sprzedazy. Mimo ze kazdy z tych rynkéw odznacza sie szczegol-
nymi cechami, taczy je to, ze s3 poddane prawom popytu i podazy. Na
kazdym rynku s3g ci, ktérzy sktadaja oferty kupna (reprezentujgcy popyt),
oraz ci, ktorzy sktadajg oferty sprzedazy (reprezentujacy podaz).

Prawo popytu

W wielkim uproszczeniu popytem nazywa sie skfonnosé¢ konsumentéw
do nabywania danego dobra. Jednak nie chodzi w tym wypadku o to, co
rzeczywiscie ludzie kupuja w danej chwili, ale rowniez o wszelkie mozliwe
scenariusze kupowania przez nich dobra. Powiedzmy, Ze pewnego wieczoru
w barze dziesieciu klientoéw kupito w sumie 30 lemoniad. W tym przypadku
30 napojow to faktyczna ilo§¢ nabyta, w pewnym sensie ,,popyt zrealizowa-
ny”. Gdy jednak rozwazamy popyt w szerokim sensie, traktujemy go jako
sktonnos¢ ludzi do nabywania towaréw. Nie chodzi zatem tylko o to, jaka
ilos¢ danego dobra ludzie nabyli, ale rowniez o to, jaka ilos¢ mogliby kupic,
gdyby zmienity sie okolicznosci ich wyboréw.

W ten sposob prowadzi sie teoretyczne rozwazania nad tym, jaki jest
popyt konsumentéow. W przytoczonym przyktadzie ilos¢ nabyta wynio-
sta 30 napojow. Ale zasadne jest postawienie jeszcze kilku innych pytan.
Na przyktad, ile wynositaby ilo$¢ nabyta, gdyby bar miat lepszy wystrdj?
Ile napojow zostaloby kupionych, gdyby obok baru byt konkurencyjny
lokal? Ile napojow zostatoby kupionych, gdyby obok znajdowat si¢ sklep
spozywczy i fadny park nad rzeka? Ile napojéw by kupiono, gdyby sprze-
dawany produkt miat atrakcyjniejsza nazwe? A gdyby w lokalu byta od-
twarzana ciekawsza muzyka? Co w wypadku, gdyby pogoda byta inna?

Wreszcie pojawia si¢ pytanie: a ile napojow kupiliby klienci, gdyby
cena sprzedazy napoju byla inna, czyli wyzsza albo nizsza? Jak wtedy
zareagowaliby konsumenci?
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S3 to oczywisScie bardzo realne pytania, na ktore przedsiebiorcy nie-
ustannie staraja si¢ odpowiada¢. Zalezno$¢ miedzy r6znymi czynnikami
a sktonnoscig ludzi do kupowania nazywana jest funkcjg popytu. Pod ta
techniczng nazwa kryje sie prosta prawda: na decyzje konsumentéw o ku-
powaniu towaréw i ustug wpltywa bardzo wiele czynnikéw.

W takim wyimaginowanym przyktadzie tym, co nas najbardziej intere-
suje, jest zalezno$¢ popytu — potencjalnej checi nabywania dobr — od jed-
nego z najwazniejszych czynnikéw: ceny. Gdy w opracowaniach ekono-
micznych pojawia si¢ okreslenie ,,prawo popytu”, odnosi si¢ ono wtasnie
do tego, w jaki spos6b ludzie reaguja na zmiane ceny danego dobra przy
jednoczesnym zatozeniu, ze inne czynniki nie bedg sie zmieniaé. Jest to
tzw. zalozenie ceteris paribus [wym. ceteris paribus, znaczenie: jesli reszta
jest taka sama]. W jego ramach wyobrazamy sobie, ze zmieniamy tylko
jeden czynnik w analizowanym przypadku (np. cena danego produktu).
Nastepnie probujemy wnioskowac, jak zmieni si¢ sytuacja (np. na rynku
konkretnego dobra) w wyniku tej jednej zmiany. Im cena bedzie nizsza,
tym sktonnos¢ ludzi do kupowania napojow w barze bedzie wigksza. Im
cena bedzie wyzsza, tym sktonnos$¢ ludzi do kupowania napojéw bedzie
mniejsza.

Mowiac o prawie popytu, méwimy w gruncie rzeczy o tym, jak konsu-
menci zareagowaliby na podwyzki lub obnizki cen przy niezmienionych
pozostatych warunkach. Reakcja ta zawsze bedzie zalezata od preferencji
konsumentéw, od ich kapryséw, przekonan, uprzedzen i upodoban. Nie
ma gwarancji, ze na przyktad obnizka ceny o 5 procent spowoduje wzrost
ilosci nabywanej o 10 procent. Co wigcej, nawet jesli zaobserwowalisSmy
w przesztosci takg zalezno$¢, to nie ma zadnej gwarancji, ze w przyszto-
Sci sie to powtorzy. Gusta i preferencje konsumentéw ciggle sie zmienia-
ja. A trudny los przedsiebiorcéw polega na tym, ze muszg probowacé je
przewidywac.

Prawo podazy

Prawo podazy jest bardzo podobne do prawa popytu, odnosi si¢ jed-
nak nie do kupujacych, lecz do sprzedawcéw. Oni takze dziataja w roz-
maitych warunkach, ktére mogg sie zmienia¢. Jesli jednak zatozymy,
ze te warunki s3 w miare niezmienne, to réwniez mozemy wskazaé
na zalezno$¢ miedzy iloscia produktu, ktérg chcg sprzedac sprzedaw-
cy, a cena, po jakiej beda go sprzedawac. Prawo podazy, odwrotnie do
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prawa popytu, méwi o tym, ze im wyzsza cena, ceteris paribus, tym
bardziej sktonni sg sprzedawcy do dostarczania produktéw na rynek,
gdyz dzieki temu moga wiecej zarobi¢. Im cena nizsza, tym mniejsza
jest sktonno$§¢ do dostarczania produktéw na rynek. Pamietajmy jed-
nak, ze rzeczywista sytuacja czesto zalezy od kombinacji bardzo wielu
czynnikoéw, a nie tylko od ceny. Rownie wazne jak koficowe ceny sg dla
przedsiebiorcow koszty ich dziatalnosci.

Wykorzystanie praw popytu i podazy

Prawa popytu i podazy pozwalajg opisywac, jak w ramach rynku prze-
biega proces ksztattowania si¢ cen. Znajomos¢ tych praw nie pozwala jed-
nak przewidzie¢ przysztych rynkowych cen dobr. Te bowiem ustalane sa
w wyniku nieustannego targowania si¢, w ktérym uczestnicza nabywcy
i sprzedawcy. Ekonomia nie pozwala przewidywac zmian w interesujacym
nas fragmencie rzeczywistosci, tak jak czyni to astronomia, wyznaczajac
przyktadowo przyszte pozycje planet na niebosktonie. Przycigganie ziem-
skie jest sitg zmieniajgcg si¢ w przewidywalny sposob — czego nie mozna
powiedzie¢ o sktonnosci konsumenta do nabywania danego dobra.

Czy wiesz, ze...?

W historii gospodarczej Swiata i Polski jest wiele przyktadéw przed-
siebiorstw, ktore kiedys dostarczaty konsumentom bardzo uzy-
teczne i pozadane przez nich towary, a dzisiaj juz nie istnieja albo
prowadzg dziatalno$¢ na o wiele mniejszg skale. Przeszte sukcesy
w 2zaden sposdb nie daja gwarancji sukcesow w przysztosci. Czasem
okazuje sie, ze produkt, na ktéry w przesztosci istniat wysoki popyt,
dzisiaj juz jest przestarzaty, bo zmianie ulegty gusta konsumentow.
Zmieniajg sie takze preferowane przez konsumentéw formy dys-
trybucji débr. Przekonata sie o tym niedawno spétka Alma Market,
bedaca wtascicielem sieci luksusowych delikateséw Alma. Firma
powstata w latach 90. i przez wiele lat Swietnie sie rozwijata, jednak
nie wytrzymata konkurencji z dyskontami, ktére zaczety wprowa-
dza¢ do swojego asortymentu luksusowe produkty, a w pazdzier-
niku 2016 roku ztozyta wniosek o upadto$¢ i zamkneta wiekszos$¢
sklepdéw dziatajacych w ramach je;j sieci.
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Mozna wobec tego postawi¢ pytanie: dlaczego w takim razie poswie-
ca¢ uwage prawom popytu i podazy? Poniewaz pozwalajg na systematy-
zowanie zjawisk objetych rynkiem i ogélny opis kierunku zmian zacho-
dzgcych w ramach niego — w sytuacji, gdy nie potrafimy przewidywaé
przysztych warunkoéw (co jest przedmiotem przedsiebiorczego zgadywa-
nia). W nauce bowiem nie zawsze chodzi o przewidywanie albo osig-
gniecie stadium peini wiedzy, lecz czasami takze o zrozumienie tego,
co nastepuje. W przypadku ekonomii rzecz dotyczy zrozumienia zacho-
dzacych zjawisk ekonomicznych. W ekonomii raczej wyjasniamy, niz
przewidujemy.

Prawa popytu i podazy pozwalaja zobrazowac, jak dziataja konsumen-
ci i producenci. Nawet jesli nie uda nam si¢ przewidzie¢ koncowych po-
ziomo6w cen na rynku, bedziemy mogli zrozumie¢, jak konsumenci i pro-
ducenci zareaguja na ceny wyzsze i nizsze.

Pytania i zadania

1. Czym jest rynek i jakie s3 jego rodzaje?

2. Wyjasnij na przyktadzie, czym jest prawo popytu.

3. Podaj przyktady produktéw, na ktore popyt byt kiedys
bardzo duzy, a dzisiaj jest wyraZznie mniejszy. Wyjasnij,
skad mogg sie brac¢ takie zmiany?

4. Wyja$nij na przyktadzie, czym jest prawo podazy.

5. Czy przedsigbiorcy mogg doktadnie poznac funkcje po-
pytu na ich produkty? Uzasadnij odpowied?.



