8. KOSZTY 1 CENY

Z tego rozdziatu dowiesz sie:

w jaki sposob dane koszty decydujg o cenie danego produktu,

e w jaki sposéb cena produktu decyduje o kosztach jego
wytworzenia,

e za co tak naprawde ptacisz, kupujac produkty w sklepie,

jak wygladaja zaleznosci miedzy przedsigbiorcami a konsu-
mentami.

Najwazniejsze pojecia:
ceny, koszty, dobra odtwarzalne, dobra nieodtwarzalne

Wptyw kosztow na ceny

O finalnej cenie danego dobra decyduje gotowos$¢ konsumentéw do
jego kupienia. Jednakze ceny wszystkich dobr na rynku sg od siebie za-
lezne. Na cene danego dobra wptywa wiele dodatkowych czynnikéw, nie
tylko nasza gotowos¢ do jego kupna. Zeby to sobie uswiadomié, przeana-
lizujmy przyktad takiego dobra jak chleb. Powiedzmy, Ze za chleb ptacimy
mniej wiecej 2,5 ztotego (wiele zalezy od rodzaju chleba i naszego miejsca
zamieszkania). Z pewnoscig jednak moglibySmy zaptaci¢ za niego wiegce;j.
Nawet gdyby bochenek kosztowat dwa razy wiegcej, wielu konsumentow
wciaz byloby gotowych kupi¢ chleb. Ilos¢ nabywana nadal pozostawataby
na wzglednie wysokim poziomie. JeSli wiec prawda jest, ze konsumenci
decyduja o poziomie cen sprzedawanych dobr, to dlaczego ceny dobr bar-
dzo pozadanych nie sa bardzo wysokie?

Dlatego ze ktoryS z producentow musiatby podnies¢ cene. Tak si¢ jed-
nak nie stanie, poniewaz nie zrobiliby tego inni konkurencyjni dostawcy
chleba. A przynajmniej nie mieliby powodu, bo utrzymujgc odpowiednio
nizszg cene, zatrzymaliby u siebie klientéw. Na tym polega sita konkuren-
¢ji na rynku. Mozemy jednak kontynuowac¢ nasze rozumowanie — dlacze-
go inni producenci moga utrzymac nizsza ceng?

Poniewaz pozwalajg im na to nizsze koszty produkcji. W wypadku pro-
dukcji chleba angazujemy r6zne czynniki produkcji: pracownikéw, make,
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drozdze, wode, piece. Za wszystkie ptacimy odpowiednig cene. Do tego
dochodzi réwniez koszt alternatywny kapitatu, ktéry angazujemy w reali-
zacje produkcji (np. zamiast inwestowa¢ w przedsigbiorstwo, moglibySmy
odtozy¢ pienigdze na lokacie w banku). Wszystko to sktada si¢ na pewne
koszty produkcji, ktore wskazujg przedsiebiorcy na minimum optacalno-
Sci w jego dziataniach. Jesli te koszty sa niskie, przedsiebiorca ma wieksze
pole do tego, aby swo6j produkt sprzedawac za cene nizszg. Jesli koszty sa
wysokie, przestrzen do obnizania cen zmniejsza sig.

Taki opis przebiegu produkcji pojawiat si¢ we wczesnych pracach z dzie-
dziny ekonomii — np. u wspomnianego juz Davida Ricarda. Pierwsi ekono-
misci zaczynali dostrzega¢ zalezno$ci miedzy kosztami na rynku a cenami
dobr finalnych. Jednocze$nie zdawali sobie sprawe z tego, ze 6w opis odnosi
sie przede wszystkim do dobr odtwarzalnych, czyli takich, ktore mozna
wytworzy¢ od nowa (na ktére mozna ponosi¢ od nowa koszty produkc;ji).
O takiej zaleznosci trudno jednak méwi¢ w wypadku dobr nieodtwarzal-
nych (np. oryginalnych obrazéw Picassa, ktérych liczba jest skoniczona),
skoro kiedy$ juz poniesiono koszty na ich wytworzenie i nie mozna tego
dokona¢ ponownie.

Tak ogolny opis procesu gospodarczego rozumie kazdy, kto ma stycz-
nos¢ z dziatalnosScig gospodarczg. Przedsiebiorca analizuje koszty, ktore
musi ponie$¢, a nastepnie zaczyna sie zastanawiac, jakie ceny zaakceptu-
ja konsumenci. Oczywiscie rozwazane s3 poziomy cen, ktore wystarcza
na pokrycie wszystkich kosztow, a takze pozwola na osiggniecie zarobku
przez planujacego przedsigbiorce. Stad wziglo si¢ wnioskowanie — nie do
konca poprawne — ze o cenach produktow decyduja koszty ich wytwo-
rzenia. Dodatkowych argumentéw na rzecz tego twierdzenia dostarcza-
ja przypadki, gdy cata branza doswiadcza wzrostu kosztow produkcji.
Wtedy nastepuje co$, co nie wystgpitoby wcze$niej — ceny u wiekszo-
$ci sprzedawcow rowniez sie¢ podnoszg, mimo ze istnieje miedzy nimi
konkurencja.

Czynniki wptywajgce
na poziom kosztow

Przez dtugi czas taki opis zadowalat ekonomistow. Z czasem jednak
(w XIX wieku) zaczeto sie zastanawia¢ nad samg naturg kosztow. Mozna
ttumaczy¢ poziom cen poziomem kosztow, ale jak wyttumaczy¢ poziom
samych kosztow?
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Wré6émy do przyktadu chleba. Powiedzmy, ze koszt jego wytworzenia
(uwzgledniajac takze koszt alternatywny) wynosi minimum 2 ztote. Kon-
sument, ktory go kupuje (zat6zmy, ze producent nie robi nikomu prezen-
tow), musi zaptaci¢ przynajmniej taka cene. Moze sie jednak okazac, ze
klient nie bedzie zainteresowany kupnem (bo ma za daleko do piekarni
albo woli piec chleb bezglutenowy w domu). Wtedy przedsiebiorca bedzie
musiat zamkna¢ swoj biznes. Jego wytlumaczenie za§ moze brzmiec: nie
mogtem pokry¢ kosztow przychodami ze sprzedazy — a wigc to koszty
zdecydowaty o zamknieciu piekarni.

Na tym jednak wyttumaczenie sie nie konczy. Koszty to ceny ofe-
rowane przez sprzedawcéw czynnikéw produkceji. Hipotetyczny piekarz
nie byt w stanie ponosi¢ kosztéw kupna mgki, pracy, piecow, wody,
drozdzy i energii. Ich ceny byty zbyt wysokie. Skad jednak brata sie
ich wzglednie wysoka cena? Stad, ze istnieli inni przedsi¢biorcy, ktorzy
gotowi byli je kupowa¢: inni piekarze, ktorzy rowniez chcieli kupowac
make do produkcji chleba, ciastek, butek; inni przedsiebiorcy, ktérzy
chcieli zatrudniaé pracownikéw; inni, ktérzy nabywali potrzebny sprzet.
Mozna zatem powiedzie¢, ze przedsigbiorca przegrat ,licytacje” o czyn-
niki produkciji.

Sytuacja jest analogiczna do przypadku konsumentéw licytujacych
dany przedmiot na portalu sprzedazowym. Jesli czego$ nie udato nam
sie kupi¢, oznacza to, ze kto$ przebit naszg oferte. Podobnie dziata rynek
producentow. Oczywiscie nie jest tak, ze zwyciezca jest tylko jeden, jed-
nak licytacja o czynniki produkcji sprawia, ze niektérzy producenci nie
moga sobie pozwoli¢ na ich kupno. W wyniku tego wypadajg z rynku.
Tak tez jest w przypadku naszego hipotetycznego piekarza. Nie moze
on pozwoli¢ sobie na to, aby ponosi¢ tak wysokie koszty jak pozostali
producenci, a wiec wypada z rynku. Ta porazka wynika z gotowosci in-
nych producentéw do zaptacenia odpowiednio wyzszej ceny za czynniki
produkciji.

Z czego jednak wynika ich gotowos¢? Z tego, ze sami majg do zaofe-
rowania konsumentom produkty, ktére ci bedg mogli zakupi¢ po dosta-
tecznie wysokiej cenie. Nasz hipotetyczny piekarz przegrywa na rynku
dlatego, ze prawdopodobnie drozdze i maka, ktoére chce kupi¢, oraz pra-
cownicy, ktorych chce zatrudni¢, moga zosta¢ uzyte w bardziej optacal-
nym projekcie. 1 jesli chciatby te czynniki produkcji odciggna¢ od tego
projektu, to musiatby zaptaci¢ za nie stosowng cene, ktéra wyraza sie wta-
$nie kosztem produkcji. W tym miejscu napotykamy ponownie na znang
nam juz koncepcje kosztu alternatywnego.
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Ceny i koszty jako pochodna decyzji konsumentow

Mozemy zauwazy¢, ze o wszystkich cenach na rynku decyduja osta-
tecznie konsumenci. Z punktu widzenia jednego sprzedawcy, piekarza,
sytuacja rzeczywiscie wyglada tak, ze ceny jego ciastek i chleba sg pochod-
ng kosztéow ich produkcji: cen drozdzy, maki, sprzetu. Jednakze te kosz-
ty produkcji zaleza od cen wszystkich innych rzeczy, ktére mozna przy
ich uzyciu wytworzy¢: od cen innych ciastek, chlebéw, stodyczy, lodow.
Te ceny zalezg z kolei od woli konsumentéw, ktorzy sa gotowi kupowac
konkurencyjne produkty. Tak samo przedsiebiorcy konkuruja o wszelkie
czynniki produkcji, rowniez o ziemie. Cena ziemi wynika z gotowosci
przedsiebiorcow do zaptacenia za nig. A ich gotowos¢ wynika ze speku-
lowania, jakie moga by¢ przyszte poziomy cen sprzedawanych przez nich
dobr (poniewaz dziatania te dotyczg przysziosci, zawsze istnieje ryzyko
popetnienia biedu).

Jesli kupujesz produkt, to dajesz przedsiebiorcy informacje, ze do-
brze zorganizowat swoje przedsiebiorstwo. Jesli zdecydujesz sie na
zakup, to znaczy, ie przedsiebiorca odpowiednio zadbat o system
sprzedazy, marketing, dowdéz towaru do sklepu, wtasciwie wyszkolit
ludzi itp. | odwrotnie — jesli nie decydujesz sie na zakup — to przedsie-
biorca powinien sie zastanowi¢, co w swoim zaktadzie zmieni¢. By¢
moze problem tkwi w samym produkcie, ale przeszkodg w osiggnie-
ciu sukcesu moze byc tez kiepska organizacja.

Za kazdym razem, gdy nabywamy produkt, pokrywamy koszty al-
ternatywne czynnikéw stuzacych do jego wytworzenia. Jesli nabywamy
u sprzedawcy w galerii handlowej bawetniang koszulke, to jej cena musi
odpowiada¢ kosztom alternatywnym. Ptacimy posrednio za to, ze bawet-
na nie zostata zuzyta na produkcje obrusa. Ptacimy za to, ze produkt nie
trafit do innego sklepu. Placimy za to, ze sprzedawca zostal zatrudniony
w sklepie, a nie w restauracji obok. Swoimi indywidualnymi decyzjami
stawiamy konsumencki stempel, ktéry potwierdza, ze przedsiebiorca do-
brze zrobit, odciggajac czynniki produkcji od konkurencyjnych zastoso-
wan i wytwarzajac co$, co nabylismy. Ten wyboér wraz z wyborami doko-
nywanymi przez innych kupujacych sktada si¢ na aprobate wcze$niejszych
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decyzji przedsiebiorcy o dostarczeniu czego$ do sklepu (badz w wypadku
niekupienia — dezaprobate).

Dlatego mozemy powiedzie¢, ze wszelkie ceny na rynku sa pochodna
preferencji konsumentéw. Konsumenci sg ,,krélami” proceséw produkcji,
ale dodajmy - ,,kré6lami” nieobecnymi. Produkcja nie nastepuje automa-
tycznie pod dyktando tego, czego konsumenci pragng najbardziej. Jej re-
alizacja dokonuje sie dzieki dziatalnosci przedsiebiorcow, ktérzy staraja
sie odkrywaé mozliwe sposoby produkgcji i trafia¢ nimi w gusta konsu-
mentoéw. I cho¢ konsumenci sg nieobecnymi ,,krélami”, to przedsiebiorcy
sa dziatajacymi na ich zlecenie bezposrednimi kierownikami produkgji.

Pytania i zadania

1. Wyjasnij na przyktadzie jednej branzy, jak koszty po-
noszone przez przedsiebiorstwo wptywaja na jej decyzje
o ustalaniu cen.

2. Opisz, odwotujac sie do odpowiedniego przyktadu, jak
zmiany preferencji konsumentéw w jednej branzy moga
wptywac na ceny w branzach pokrewnych.

3. Wyjasnij, dlaczego koszty s3 pochodng cen dobr finalnych.



