10. ILUSTRACJE KRZYWYCH POPYTU I PODAZY

Z tego rozdziatu dowiesz sie:

jak wygladajg krzywe popytu i podazy,

jak na wykresie pokazywac¢ ich zmiany,

e jak systematyzowac i interpretowal zmiany w popycie
i podazy,

jak na wykresie przedstawia sie rownowage miedzy popy-

tem a podaza.

Najwazniejsze pojecia:
krzywa popytu, ilos¢ pozgdana, krzywa podazy,
ilos¢ oferowana, punkt rownowagi

Krzywa popytu

Zaleznosci miedzy popytem i podazg najczesciej przedstawia si¢ za po-
mocg wykresow, na ktore nanoszone sg krzywe popytu i podazy.

Wykres 1. Krzywa popytu na telewizory
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Zrédto: opracowanie wiasne.
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Osoby rozpoczynajace swoja przygode z ekonomia miewaja ktopoty
z tymi schematami, poniewaz czesto uwzglednia si¢ w nich kilka przyczyn
jednoczesnie. Jak moéwiliSmy w poprzednim rozdziale, popyt to sktonnos¢
ludzi do kupowania jakiego$ produktu. Ta sktonnos¢ zalezy od rozma-
itych czynnikéw. Natomiast przy rysowaniu krzywej popytu skupiamy
sie tylko na jednym z nich: cenie.

Zwr6éEmy uwage na osie na wykresie 1 — na osi pionowej mamy dang
cen¢ za telewizor, na osi poziomej liczbe telewizoréw kupowanych
przez konsumentéw. Poruszanie si¢ wzdtuz danej krzywej wskazuje,
ze im nizsza bedzie cena, tym wiecej telewizoréw zostanie kupionych:
albo na kupno telewizora zdecyduje sie wiecej klientoéw, albo niektorzy
z klientéw kupig wiecej niz jeden telewizor (np. do drugiego pokoju).
To poruszanie si¢ wzdtuz krzywej oznacza tyle, ze analizujemy zacho-
wania konsumentoéw, zaktadajac, ze zmienia si¢ tylko jeden warunek:
maleje albo ro$nie cena. A zatem wszystkie inne czynniki, ktére moga
wplynaé¢ na decyzje, traktujemy jako niezmienne lub w danej chwili
nieistotne.

O co doktadnie chodzi? Wiemy, ze decyzje o zakupach sa nie tylko
pochodng cen. Decyzja o tym, czy kupimy telewizor, czy nie, zalezy
od tego, jak bardzo w danej chwili go potrzebujemy. Zalezy réwniez
od naszego dochodu. Nie bez znaczenia pozostaje zakres konkurencji
producentéw na rynku. Jakie funkcje ma telewizor: czy ma podiaczenie
do Internetu, czy mozemy oglada¢ na nim filmy w 3D, czy tatwo go
zintegrujemy z telefonem komoérkowym? Jak daleko od nas jest sklep,
w ktorym go kupimy? Jak mita jest obstuga w sklepie? Jak duza jest ko-
lejka? Istotne moze by¢ nawet to, jaka muzyka jest tam odtwarzana i czy
dziata klimatyzacja.

Rysujgc dang krzywg popytu, umawiamy sie, ze te czynniki sg state —
zakladamy, ze co prawda w danej chwili majg one wptyw na nasze decy-
zje, jednak wptyw ten nie bedzie si¢ zmienia¢. Obserwujemy, jak zmieni
sie rzeczywiste zapotrzebowanie konsumentéw przy zatozeniu, ze zmienia
sie tylko cena. W takich statych warunkach spadek ceny przektada sie na
wzrost liczby zakupionych telewizoréw.

Kto$ jednak mogtby sie z takim podejSciem nie zgodzié: ,,Ale zaraz,
przeciez czynniki nie moga by¢ idealnie state! W danej chwili zawsze
oprocz ceny moze si¢ zmienic co$, co wptynie na nasza decyzje”. To praw-
da. Jest to kolejny argument za tym, ze w gospodarce trudno przewidy-
wac przyszios¢. Pokazuje to rowniez, jak wazng role w procesie gospodar-
czym odgrywaja przedsiebiorcy, ktérzy kazdego dnia prébujg przewidzieé
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sytuacje. W praktyce bowiem krzywa popytu nigdy nie znajduje sie¢ w sta-
nie spoczynku. Nieustannie si¢ zmienia, przesuwa raz w jedna, raz w dru-
ga strone. I to z bardzo r6znych przyczyn.

Przesuniecia krzywej popytu

Schemat krzywej popytu stuzy nie do tego, by bezposrednio przewi-
dywac przyszte zachowania rynku, lecz do tego, by usystematyzowac
nasze rozumienie dziatania gospodarki. Kiedy rysujemy krzywga popy-
tu, zaktadamy, ze mozna wyr6zni¢ dwie kategorie czynnikéw wptywa-
jacych na decyzje konsumentoéw: ceny i pozostate uwarunkowania. Jesli
zmieniamy cene¢ i obserwujemy, jak zmienia si¢ zapotrzebowanie kon-
sumentow, to przesuwamy sie¢ wzdtuz krzywej. Jesli natomiast zmianie
ulegng preferencje ludzi, ktérzy przyktadowo zaczynaja chetniej ku-
powa¢ telewizory albo dysponowa¢ wigkszymi dochodami (co pozwa-
la na wieksze zakupy), to cata krzywa ulegnie przesunieciu w prawo
(zob. wykres 2).

Wykres 2. Wzrost popytu na telewizory
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Zrédto: opracowanie wiasne.
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Z drugiej strony ludzie mogg straci¢ che¢ posiadania telewizoréw (np.
z powodu coraz wigkszej roli komputeréw). W takiej sytuacji ich skton-
no$¢ do kupowania telewizoréw bedzie mniejsza i cata krzywa popytu
przesunie si¢ w lewa strone (zob. wykres 3).

Wykres 3. Spadek popytu na telewizory
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Ekonomisci, postugujac si¢ swoim jezykiem, wprowadzili tu dwa po-
jecia: wzrost popytu (kiedy przesuwa sie cata krzywa na skutek zmia-
ny gustéw) oraz wzrost ilosci pozadanej (kiedy przesuwamy sie wzdtuz
krzywej na skutek tylko zmiany cen). Podobnie nalezy odr6zni¢ spadek
popytu od spadku ilosci pozadane;j.

Warto pamietaé, ze krzywe popytu nie muszg mie¢ z gory okreslonego
ksztaltu (zob. wykres 4). Moga by¢ prostymi albo krzywymi o réznym
stopniu nachylenia (im bardziej stroma jest krzywa popytu, tym stabiej
konsumenci reaguja na zmiany cen i tym mniejszy wpltyw zmian cen na
ilos¢ pozadang; im mniej stroma jest krzywa popytu, tym wyraZniej kon-
sumenci reaguja na zmiany cen). Jesli po obnizeniu ceny wydatki konsu-
mentéw na dane dobro wzrastaja, to popyt jest elastyczny. Jesli natomiast
obnizka ceny dobra prowadzi do spadku wydatkéw na dobro, to w danym
zakresie cen popyt jest nieelastyczny.
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Powtérzmy, co najwazniejsze: zaden ekspert, zaden ekonomista ani za-
den przedsiebiorca nie zna i nie moze zna¢ ksztattu konkretnej krzywej
popytu na jakikolwiek produkt. Mozna tylko na ten temat spekulowac.

Wykres 4. R6zne rodzaje krzywych popytu
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Zrédto: opracowanie wiasne.
Krzywa podazy

Na podobnej zasadzie wyprowadza si¢ pojecie krzywej podazy. Reguta
jest w zasadzie taka sama jak w wypadku popytu, z ta réznica, ze za-
leznos$¢ przebiega w drugg strone (jest rosngca). Decyzje przedsiebiorcow
o tym, jaka ilos¢ danego produktu dostarczy¢ na rynek, sg pochodng bar-
dzo wielu czynnikéw. Jaki kapital przedsiebiorca jest w stanie pozyskaé
na dziatalnos$¢? Jakie sg rozmaite koszty jego dziatalnosci? Jak wielu ma
konkurentéw? Jak bardzo ograniczaja przedsigbiorcow regulacje panstwo-
we? Wszystkie te kwestie majg istotne znaczenie w decyzjach przedsiebior-
czych. My jednak przy rysowaniu krzywej podazy zamrazamy ich wptyw,
wyobrazajac sobie, ze s3 w miare state a nastepnie zastanawiamy sie, jak
na decyzje przedsiebiorcow wptyng same zmiany ceny. Krzywa podazy
zostata przedstawiona na wykresie 5.

Gdy cena ros$nie, przedsi¢biorcy chetnie dostarczaja na rynek wiecej
towarow (zwigksza si¢ ilo$¢ oferowana), poniewaz daje im to mozliwo$¢
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osiggniecia wiekszych korzysci (zyskow). Gdy cena maleje, s3 mniej sktonni
do dostarczania duzych ilosci towaréw i wyprzedawania ich z magazynu.
Krzywa podazy przedstawia sktonnos¢ sprzedawcéw do dostarczania okre-
§lonych iloSci produktu po réznych hipotetycznych cenach.

Wykres 5. Krzywa podazy telewizoréw
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Przesuniecia krzywej podazy

Teraz wyobraZmy sobie, ze nagle nast¢gpuje zmiana innego czynnika.
Na przyktad przedsigbiorcy wprowadzaja nowinke technologiczna, ktora
pozwala tanio wyprodukowaé znacznie wiecej telewizorow. Zwiekszaja
sie wowczas mozliwosci dostarczania telewizoréw na rynek. W takiej sy-
tuacji cata krzywa podazy przesuwa sie¢ w prawo (zob. wykres 6).

W sytuacji odwrotnej, czyli kiedy zadziatajg czynniki zmniejszajace
mozliwosci dostarczania dobr na rynek przez przedsiebiorcow, krzywa
przesuwa si¢ w lewo (zob. wykres 7).

Rownowaga rynkowa

Przeciecie si¢ krzywych popytu i podazy mozemy przedstawi¢ na
jednym rysunku, zawierajacym obydwie krzywe. Punkt przecigcia jest
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Wykres 6. Wzrost podazy telewizorow
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Wykres 7. Spadek podazy telewizoréw
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Zrédto: opracowanie wiasne.
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nazywany punktem réwnowagi — jest to punkt, ktéory w danym mo-
mencie maksymalizuje mozliwosci handlowe. Oznacza to, ze nie da si¢
przeprowadzi¢ wigkszej liczby transakcji przez obnizenie ceny ponizej
tego punktu (albo jej podniesienie). Jesli obnizymy cene, to zwigkszy
sie che¢ do kupowania, ale cze$¢ sprzedawcédw zrezygnuje ze sprze-
dazy (z powodu nizszej ceny). W rezultacie zostanie zawartych mniej
transakcji niz w punkcie rownowagi. Podobnie stanie sie w sytuacji
odwrotnej: jesli podniesiemy cen¢ powyzej punktu rownowagi, zache-
ci to sprzedawcow do zwiekszenia oferty sprzedazy, ale wyzsza cena
jednoczesnie zniecheci cze$¢ kupujacych. Zawartych transakcji znowu
bedzie mniej, niz mogloby by¢ przy cenie rownowagi (zob. wykres 8).
Zjawiska te oraz odpowiadajgce im ré6znice miedzy iloScig pozadang
a iloscig oferowang s3 nazywane odpowiednio niedoborem i nadwyzka
(zob. rozdziat 11).

Czy wiesz, ze...?

Niektore przedsiebiorstwa stosuja tzw. dynamiczne ustalanie cen,
aby lepiej dopasowa¢ popyt do podazy. Polega ono na ustana-
wianiu odmiennych cen, kiedy zmieniajg sie warunki rynkowe.
Najczesciej ceny rdéinig sie w zaleznosci od pory dnia, tygodnia
czy roku, ale istotnym czynnikiem moze by¢ takie pogoda: nie-
ktére osrodki narciarskie wyznaczajg odmienne ceny w zaleino-
$ci od opadow sniegu. Dynamiczne ceny najczesciej mozna spo-
tka¢ w branzy hotelarskiej i transportowej. Przyktadowo, hotele
i linie lotnicze ustalajg wyisze ceny w szczycie sezonu wakacyj-
nego, kiedy zapotrzebowanie znacznie przewyisza liczbe dostep-
nych miejsc noclegowych badz miejsc na poktadzie samolotu,
i nizsze ceny poza sezonem, kiedy popyt jest o wiele mniejszy.
W ten sposdb przedsiebiorstwa te zmniejszajag nadwyzke popy-
tu. Taka strategie cenowg przyjat takze Uber: w okresach wyso-
kiego zapotrzebowania — na przyktad w nocy z pigtku na sobote
albo przy okazji koncertu w miescie — stawki za przejazd czesto
rosng. Wyisze ceny w tych porach zachecaj kierowcow do dtui-
szego pozostawania w pracy, co zwieksza podaz aut i tym samym
zmniejsza ilos¢ niezrealizowanych zlecen oraz czas oczekiwania
na wykonanie ustugi.
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Wykres 8. Niedobér i nadwyzka na rynku
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Pytania i zadania

1. Wymysl i narysuj krzywe popytu i podazy dla dowolne-
go produktu lub ustugi.

2. Postugujac si¢ odpowiednimi krzywymi popytu i po-
dazy, wyjasnij, jakim rynkowym zmianom towarzysza
przesuniecia tych krzywych.

3. Wyjasnij, czym sie r6ézni przesuwanie wzdtuz krzywej
od przesuwania catej krzywej.

4. Wykorzystujac odpowiednie krzywe, opisz proces zmian
popytu, podazy i cen na rynku telefonéw komoérkowych
w czasie wprowadzania ich na rynek.



